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10家台湾的文创小微企业组成“台湾馆”参展上海国际品牌授权展。　张亨伟　摄

　　中新网上海10月16日电 (记者 李佳佳)在16日开幕的上海国际品牌授权展上，10家台湾的

文创小微企业组成了“台湾馆”，在台湾贸易中心的牵头下挺进大陆市场，推广他们的原创角

色图像和创意软实力。



　　虽然在大陆市场属于新面孔，但仔细了解会发现其中不少品牌在台湾地区已经是“老字号”。比如台湾百年不老

的最佳IP经典-丘比娃娃，即将110岁。　张亨伟 摄

　　今年，台湾贸易中心征集到必应创造、佳瑞国际、宏智国际文创、玛瑪文坊、飞跃文创、

统一超商、罗丝欧尼尔丘国际智权、七顶创意、旺得福国际与元宁贸易等10家业者组成“台湾

馆”进行展出。他们拥有完整的品牌策略及多元丰富的品项，展出的内容涵盖原创图像、动漫

角色、图像授权、品牌经纪代理、主题乐园营销等，其中8咘的搞怪乐园、黄阿玛的日常生活、

旺得福国际的汪来汪趣wdog等，皆是在台湾地区知名的重点IP。

　　在服装领域经营多年的旺得福国际早前已有成功IP形象活跃于台湾市场，此番首次参加上

海国际品牌授权展，推出了全新的“汪来汪趣”原创IP，主要定位于十几岁到三十几岁的年轻

市场。“我们做了40多年的被授权商，现在换了角色做授权商，很知道客户需要的是什么”，

旺得福国际有限公司CEO执行长谢兆琳认为，大陆市场广阔且多元，包容性和接受度都很大，

能为她们提供更大的市场空间，“我们有实际品牌运作经验和国际化经验，同时我们也是一家

很有使命感的公司，能够不断传递正能量，所以我们并不惧怕竞争”。

　　来自必应创造的“8咘的搞怪乐园”，是台湾首创的移展式亲子乐园。与普通的IP形象授权

不同，必应创造近年来积极开发故事绘本、亲子乐园、剧场等IP项目，更首度开创结合IP角色

个性，打造体验互动展，由于其在台湾本就是偶像团体五月天的演唱会制作公司，故在该领域

积累了大量经验。必应创造股份有限公司专案经理许舒婷说，首次来到大陆虽然还是最希望通

过乐园的IP授权方式打开市场，但也知道这个领域门槛比较高，所以愿意通过IP形象授权慢慢

起步，“自有IP以及合作的弹性空间大，将会是我们最大的优势”。

　　玛玛文坊的“黄阿玛的日常”，以黄阿玛(猫)为首带领六位后宫成员(猫)与两位猫奴(创作

者)的趣事分享，宣扬“领养不弃养”的理念。品牌至今已迈入20周年，在亚洲拥有500多万粉

丝爱戴，2015年起固定每年发表书籍著作。而飞跃文创的“戽斗星球”则发源于日本知名扭蛋

品牌，在全球其IP玩具的销量就达3000万颗，去年参展已有3到4家香港买家表达合作意愿，今

年再度参展希望吸引更多的关注。

　　本次“台湾馆”的10家台湾文创小微企业，带来的幽默且具有疗愈功效的创意IP，着实令

人眼前一亮。很多IP形象虽然在大陆市场属于新面孔，但仔细了解会发现其中不少品牌在台湾

地区已经是“老字号”。作为这次“台湾馆”的团长、宏智国际集团、宏钜品牌管理(上海)有

限公司董事长韩佳宏告诉记者，在台湾，文创产业起步早，呈现百花齐放的景象，很多人会把

文创产业作为职业发展的重要方向。而在大陆，文创产业最早出现在2013年，此后随着消费

者、资本、媒体的关注，这个市场越来越成熟，呈现出全新的特点，比如说知识产权的保护，

“过去人们发现这个IP很可爱，就会想那我画一个跟它很像的就好了，可是现在用IP形象做活

动之前，大家最先想到的就是看商标”。

　　他还说，过去大陆厂商选择IP形象合作，只关注像迪士尼、漫威这样的头部IP，现在却会

根据自身情况和需要，选择能够跟目标消费者进行连通的IP形象，不再单纯追求知名度。而且

现在大陆的IP授权市场更加多元，比如最近大热的艺术IP，产业开始做细分，说明这个产业开

始百花齐放。“大陆的IP授权产业在很多方面都出现了质变”，韩佳宏说。(完)
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